




Allmänheten hade låg kunskap 
om Försvarsmaktens  verksamhet

och roll i samhället.



Försvarsmakten 
berörde inte 
människor



Egennytta 
framför 
samhällsnytta 



Relevanta i 
svenskarnas ögon

Vi behövde  tydliggöra
→Varför vi finns  till, varför de t gör 

s killnad
→Vilka vi är
→Vad vi gör







Kommunikativ resa



Gå från…

→Plattform till männis ka
→Introvert till extrovert
→Kommunicera in, inte  ut



Introvert: plattformar



Mänskligt, värdebaserat



Kommunicera in, inte ut



Konceptualisera



kommunikation
Olika nivåer gör olika jobb

STRATEGISK NIVÅ

profilerande NIVÅ

Kunskapsdrivande
NIVÅ



Varva 
Försvarsmaktens  

verksamhet med den 
svenska vardagen.

Kombinera kunskap 
och emotionell 

förankring 
i målgruppen.

Bildspråk och 
tonalite t hämtar 

kraft ur varumärkets  
kärnvärden.

Uppbyggnad Konceptet
Strategiska kampanjer



Skillnad kommunikativt 
utifrån syfte

STRATEGISK KAMPANJ :
Va r f ör  och  va d

TAKTISK KAMPANJ :
Uppma n in g t il l  h a n dl in g (CTA)



Överraska och
emotionellt anslag









Kampanjmekanik





Etablera Spridning Fördjupa

Call to Action



Etablering: Breda räckviddsmedia



Utomhus



- 30 sek
- 20 eller 15 sek
- 10 sek
- 6 sek
- (directors cut )

Rörligt



forsvarsmakten Se vad du 
kan göra på 
Försvarsmakten.se

forsvarsmakten Se vad du 
kan göra på 
Försvarsmakten.se

forsvarsmakten Se vad du 
kan göra på 
Försvarsmakten.se

forsvarsmakten Se vad du 
kan göra på 
Försvarsmakten.se

forsvarsmakten Se vad du 
kan göra på 
Försvarsmakten.se

forsvarsmakten Se vad du 
kan göra på 
Försvarsmakten.se

DIsplay

Rörligt (film, animerat)

Spridning: Digitalt, play, print,…

Play -kanaler



Fördjupning: varierande lösningar
Retargeting

Film

Content -serie



Fördjupning: varierande lösningar

Myter och sanningar
Influencers
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